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La politique commerciale européenne et les pays en développement
par Ines Trépant, 65 p. | 12,40 €

Pour lutter contre la crise économique, I'Union européenne a placé
la libéralisation du commerce international au caeur de sa stratégie
« Europe 2020 ». La levée de toutes les barrieres commerciales, a

'importation comme a I'exportation, qui risquent de freiner la

Commander en ligne compétitivité des entreprises européennes est deés lors devenue
Cliquez ICI I'une de ses principales préoccupations.

L’Union européenne affirme vouloir concilier cette relance de son
économie avec sa vocation de coopération au développement et avec |'éradication de la
pauvreté dans les pays tiers. Selon elle, 'ouverture du commerce international est source
de croissance et de bien-étre pour tous. Or, un tel postulat ignore les risques que comporte
la libéralisation en cas d’échanges entre partenaires inégaux. Pour certains Etats moins
avanceés, notamment ceux d'Afrique, la conservation de droits de douane apparait comme
une nécessité vitale face a la politique commerciale offensive de I'Europe.

Ineés Trépant analyse la conviction qu’affiche la Commission européenne de pouvoir, par les
mémes mécanismes, respecter son agenda économique et ceuvrer au développement des
pays pauvres. Elle souligne les contradictions qui traversent la politique extérieure de
I'Union européenne en termes de conciliation de ses objectifs économiques, sociaux et
environnementaux.
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Les industries créatives
par Anne Vincent et Marcus Wunderle, 90 p. | 7,50 €

Dans un monde dominé par les images, les sons, les textes et les
symboles, les industries créatives se situent au carrefour entre
arts, culture, affaires et technologies. Activités stratégiques des
économies postindustrielles modernes, elles connaissent un fort
engouement et font I'objet de nombreuses politiques de soutien,
européennes, nationales et locales.

Le design est l'un des principaux moyens par lesquels les
entreprises des industries créatives se différencient de leurs
concurrents et accroissent la valeur économique de leurs produits. Si les industries
créatives gérent leurs activitts comme I'ensemble des entreprises, leurs actifs principaux
sont immatériels et prennent la forme de droits de propriété intellectuelle.

Ce Dossier couvre toute la diversité des industries créatives, de la mode a la gastronomie
en passant par la décoration. Il détaille 'ensemble du processus de la création, depuis
I'organisation de I'enseignement et le financement des projets jusqu’a la diffusion des
produits. Dans le contexte de crise actuel, la question est de savoir si les efforts consentis
par les pouvoirs publics se traduiront en créations d’emplois significatives, alors que ces
industries sont I'une des clés du renouvellement de I'économie.
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